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REDAKTIONELLES KONZEPT

StartingUp ist das Magazin fur Unternehmensgrunder und Entrepreneure

in Deutschland. Wie keine andere Publikation verkorpert StartingUp den
Start-Up-Spirit unserer Zeit. StartingUp fordert Innovation, liefert Inspiration und
atmet Pioniergeist.

Aber StartingUp ist auch ganz praktischer Wegbegleiter und Berater auf dem
Weg von der ersten Planung uber die Implementierung bis zur erfolgreichen Eta-

blierung eines neuen Unternehmens.

In den vergangenen 12 Jahren hat StartingUp Tausende Grunder begleitet und
einen Beitrag zu vielen erfolgreichen Grindungen geleistet.

=> StartingUp ist ein Stiick Griindungskultur in Deutschland.
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|‘Daniel Ek und die Spotify-Story

Portrdt und Grinderstory in StartingUp
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Cover | Daniel Ek und die Spotify-Story

KING OF MUSIC

Wie Daniel Ek Spotify aufbaute und die Angriffe
von Apple und der Musikindustrie kontert.

igentlich habe ich mich nie als
Entreprencur ~geschen, —son-
dern als jemand, der viele inte-

fessante Probleme in der Welt er-
kennt, und fortwihrend davon ge-
nervt ist, dass es hierfir noch keine
Losung gibt. Und dann habe ich fest-
gestelll, dass es noch mehr Leute
gibt, die diese Defizite als storend
empfunden haben. Ok, habe ich ge-
sagt, was machen

wir also?  Und

nie diese
Dinge  angepackt
hat, dachte ich:
Dann muss  ich
das chen selbst

angehen” So duerte sich Daniel Ek
in cinem Gesprich mit KPCB-Ven-
apitalist Chi-Hua Chien an der
Stanford University im Mai 2012

Im Jahr 1997, Daniel war 14 Jahre.
und hatte geradle seine erste Firma in
Ragsved, cinem Stockholmer Arbei

twr

tervorort, gestartet, verlangten Bera-
tungsfirmen in Europa bis zu 50.000
Dollar, um eine Webseite zu pro-
grammieren. Daniel dachte sich: Das
ist nun wirklich nicht so schwer, und

Kunden zu bauen. Seinen Mitschi-

aren, brachte

jenen gut
zeichnen konnten, Photoshop. Am
Ende war fast die ganze Klasse nach

die

Ausnahm

Text: Cornelius Biichner

Unterrichtsschluss damit beschiftigt
Webseiten fir Danicls Kunden zu
entwickeln. _lch habe das g
50 sehr als Firma betrachtet, ich woll-
te nur gute Ergebnisse erzielen’, sagt
Daniel heute. Gleichzeitig hatte er
das erste Mal in seinem Unterneh-
merleben das gute alte Tom-Sawycr

nicht

Prinzip angewandt: Das Anstreichen
von Gartenziunen nicht mehr als Ar-

mchdem o MY Dyio [ eyte teilen ibre Musik gern.

sen: Lady Gaga und Britney

beit darzustellen, sondern als Privi
leg. Man konnte auch s:
hat auf hichstem Niveau delegiert.

en: Daniel

Daniels Griindermarathon

Eks Eckdaten geniigen fiir eine le-
benslange Unternehmer-Biographic.
aber das erste grofie Kapitel spielt
sich in weniger als zehn Jahren ab.
Nach seiner ersten Firmengriindung
mit 14 Jahren, verkaufte er seine
Webagentur mit 19 und stieg — be-
reits Millionir — mit 21 als CTO bei
Stardoll ein, einem heute noch ver-
breiteten Dress-Up-Game fiir Tee-
nies, die hier ihre virtuellen Puppen
ankleiden. Tm Alter von 22 iiber-
nahm Daniel uTorrent, eine Filesha-

ring- und  Streaming-Technologie,
die auch von Piratenportalen ge.
nutzt wurde. Dazwischen fielen
noch die Grindung und der Verkauf
von Advertigo, einer Online-Marke-
ting-Firma. Fiir rund 12 Millionen
Dollar ging das Unternehmen an
Tradedoubler, dessen CEO Martin
Lorentzon spiter Daniels
e bei Spotify wurde. Nicht zu ver-
gessen, da gab
es noch Tradera
cine  Auktions.
plaform,  die
spiter von Ebay

>-Found:

Mit zwei
Spears. & Ghirnommen
wurde.

Tech-Veteran mit 23 Jahren

Als Daniel sich mit 23 Jahren, das
war 2006, an Spotify machte, war er
bereits Multimilliondr — und quasi cin
Tech-Veteran mit knapp zehn Beruf
jahren auf dem Buckel. Dem US-Mu-
sikmagazin Billboard erzihlte er

Ich war eigentlich noch ein Kind,
lie® den Champagner fliessen, fuhr
schnelle Sportwagen und machte ei-
nen Haufen unanstindige Dinge. Ei-
nes Morgens wachte ich
mir eine Frau — ich wusste nicht, wer

f, neben

sie war - und ich hatte nicht die ge
ringste Erinnerung an die letzten drei
Tage. Ich fishte mich vollig leer
Daniel musste wieder runterkom-
men, fokussieren und 7og in ein Klei
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Das Spektrum der Wirtschafts- und Unternehmermagazine im deutschen Zeit-
schriftenmarkt ist groR. Doch egal, welche Ausrichtung sie haben, die meisten
Publikationen wenden sich an etablierte Unternehmer. Hier spielen ganz andere
Themen als der Aufbau eines Unternehmens eine Rolle, etwa Fragen nach geeig-
neten Kapitalanlagen.

=> Als einzige periodisch erscheinende tiberregionale Zeitschrift adressiert
StartingUp schwerpunktmaRig die Zielgruppe der Griinder und jungen
Unternehmer (It. IVW-Ubersicht ,Wirtschaftspresse”).



startind'P

FUR GRUNDER UND ENTREPRENEURE

POSITIONIERUNG

Insofern besitzt StartingUp sowohl was die inhaltliche Ausrichtung betrifft als
auch was die Ansprache des Lesers betrifft eine Einzelstellung innerhalb der
Wirtschaftspresse.

Durch die konsequente Umsetzung des redaktionellen Konzepts hat sich
StartingUp, das nunmehr im dreizehnten Jahrgang erscheint, eine besondere
Vertrauensstellung bei der Zielgruppe der Grunder und jungen Unternehmen
erarbeiten konnen.

=> Dies gilt insbesondere auch fiir die Berater und Multiplikatoren im
Grindungs-Umfeld, die oft genug StartingUp selbst regelmaRig lesen
und weiterempfehlen.
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VERBREITUNG & AUFLAGE

StartingUp hat eine VVerbreitung von rund 33.000 Exemplaren. StartingUp ist das
einzige IVW-geprufte Grindermagazin in Deutschland.

Die verbreitete Auflage setzt sich It. IVW 03/2015 wie folgt zusammen:

» Druckauflage: 42.575 Ex.
» Verkauf: 25.976 Ex.
» davon sonstige Verkaufe:  21.737 Ex.
» Abonnement: 3.010 Ex.
» Einzelverkauf: 1.229 Ex.
»  Freisticke: 7.231 Ex.

> Gesamt Verbreitung: 33.207 Ex.
StartingUp ist auch als ePaper flir Desktop, Tablet und Smartphone (sowohl App-
le als auch Android-Hardware) erhaltlich. Die Verkaufe der digitalen

Ausgaben sind Teil der ,Sonstige VVerkaufe” in der IVW-Meldung.

> Erlauterung nachste Folie
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VERBREITUNG & AUFLAGE

Neben den Positionen Einzelverkauf, Abonnement und sonstiger Verkauf
gehaoren auch Sonderverkaufe und Controlled Circulation in folgende
Vertriebskanale zum Vertriebsmix von StartingUp:

= Kooperationen mit Grindungsinitiativen

= Nambhafte Kongresse und Events im Start-up-Sektor

» Zielgruppen-affine Messen

» Grunder- und Innovationszentren

» |HK Grinderberatungen

» HWK Grunderberatungen

»  Wirtschaftsforderer

» Grundungsnetzwerke

» Entrepreneurship-Institute der wichtigen deutschen Universitaten
» Arbeitsagenturen
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StartingUp erreicht Grunder in allen Phasen des Grindungsprozesses:

» Inder Phase der Ideenfindung

» In der Phase der Konkretisierung und Planung

» In der Phase der operativen Umsetzung

= Inder early-stage-Phase bis zum Erreichen einer Etablierung (ca. 3 bis 5 Jahre)

=»  StartingUp wird von den verantwortlichen Griinderakteuren und
-entscheidern selbst gelesen.
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Zum Grundungsgeschehen allgemein:

.Qualitat statt Quantitat” kennzeichnet das aktuelle Grindungsgeschehen. Wich-
tige Daten aus dem DIHK Grunderreport 2015:

= 2/3 der Grinder handeln aus unternehmerischem Antrieb

» Die Zahl der Grinder, deren Motiv Arbeitslosigkeit war, sank um 11%
= 84% wollen im Handel oder Dienstleistungsbereich grinden

= 19% haben einen Migrationshintergrund

=  Insgesamt lasst sich die Zielgruppe so beschreiben:



LESERSCHAFTSDATEN

Sonstige Branchen
Dienstleistungen
Gastgewerbe 11%
Kredit/Versicherung 5%
Verkehr -
Handel 25%

Industrie 5%

Verbreitung nach Branchen: Dienstleistungen liegen vorn
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Quelle: Leserbefragung
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18-24 Jahre

25-34 Jahre

35-44 Jahre

Die Mehrzahl der StartingUp-Leser ist jung

Quelle: Leserbefragung
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LESERSCHAFTSDATEN

P

auptschul
abschluss
it Lehrg

Hauptschul
abschluss

weiterfihrende
Schule ohne
Abitur

Quelle: Leserbefragung

StartingUp-Leser sind lberwiegend gut gebildet: Die Mehrzahl verfiigt iiber einen Hochschulabschluss
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MEDIA-VORTEILE IM UBERBLICK

Aus folgenden Grunden ist StartingUp eine wichtige Erganzung flr die Mediapla-
nung im Mittelstands-Sektor:

» Grunder und junge Unternehmen haben einen sehr beachtlichen
Investitionsbedarf.

» Grunder und junge Unternehmen sind die innovative, junge Zielgruppe mit
Zukunft.

» Die klassischen Wirtschaftsmedien erreichen die Grinder kaum, sie
sprechen vielmehr die etablierten Unternehmen an.

» Grunder haben einen spezifischen Infobedarf, flir den sie kompakt nur in
StartingUp entsprechende Angebote finden.

» Daher hat StartingUp vor allem Bedeutung in der wichtigen Phase der
Meinungsbildung tuber Produkte und Dienstleistungen.

» StartingUp bietet eine uberzeugende Heftqualitat und somit die
Voraussetzung fur eine erstklassige Akzeptanz der Anzeigen.

» StartingUp bietet eine seridse Verbreitung durch einen Mix aus
Einzelverkauf und Distribution via Verbande und personalisiertem Einzelver-
sand.
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OBJEKTDATEN UND TERMINE

StartingUp erscheint 4-mal im Jahr
Heftformat: 210 x 280 mm
Druckverfahren: Rollenoffset
Bindung: Klebebindung

=  Anzeigenpreise: 1/1 Seite 4c kostet 5.900 EUR
(weitere Formate s. giiltige Preisliste Nr. 14)



KONTAKT

Im Verlag

Verlagsleitung:
Cornelius Blichner
Tel.: 089-7415300
Fax: 089-741530-19
E-Mail: cbuechner@realis.de

Anzeigendisposition und -verwaltung:
Ingrid Drechsler
Tel.: 089-7415300
Fax: 089-741530-19
E-Mail: idrechsler@realis.de

Verlagsvertretungen

Nielsen I:
Norman Sauer
Poppenblitteler Weg 222
22399 Hamburg
medienkontorsauer@t-online.de
Tel.: 040-605 50 770
Fax: 040-605 50 772

Nielsen II:
Nicole Haubner
medienservice + beratung
Vereinsstral3e 20
41472 Neuss
nhaubner@medienservice-und-beratung.de
Tel.: 02131-40637-0
Fax: 02131-40637-10

Nielsen llla & Ilib:
Uwe Stolte
Gartenstral3e 13
65343 Eltville
Uwe.Stolte@medienberatung-stolte.de
Tel.: 06123-7016884
Fax: 06123-73910
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Nielsen IV/:
MMS Marrenbach Medien-Service
Bruno Marrenbach
Tucherpark 6
85622 Feldkirchen / Miinchen
info@mms-marrenbach.de
Tel.: 089-4308855-5
Fax: 089-4308855-6

Nielsen V, Vi, Vil
Bitte anfragen beim Verlag

Sonderinsertionen Franchisebranche:
Corinna Raimund
Gartenstralde 13
65343 Eltville
corinna.raimund@medienberatung-stolte.de
Tel.: 06123-7016884
Fax: 06123-73910
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Griinder der Woche:
Sensape

Das Leipziger Start-up Sensape
entwickelt eine auf lernenden
Algorithmen basierende Technologie fiir
interaktive Werbeflachen, mit denen
Kunden individuell angesprochen
 werden.

» zum Artikel

Y
Grinder der Woche:
Sensape

KfW-Férdermittel im
Uberblick

Schutz vor
Scheinselbstandigkeit...

Flhren mit Sinn,
Mativation und D...

Tipps aus der Lowenhohle, Teil 8

Survival-Tipps fiir Griinder | Soft Skills

Was Griinder aus der TV-Serie "Die Hohle der Lowen" fiir
ihr junges Business lernen kdnnen.

» zum Artikel

ABO

0000

FRANCHISE

SERVICE LOGIN

Q

WACHSEN NEWS

Ausgabe 03/2015

» Heftvorschau

» Link-Sammlung
» Abo [/ Service

» Alle Ausgaben
» Archiv

» ePaper

Erhalten Sie kostenlos den StartingUp-
Newsletter mit exklusiven Inhalten fur
Grinder und Entrepreneure.

IN WACHSENDEN

UNTERNEHMEN
SIND SIE CEO, CFO, CIO

IRIP SREA

---> Separate Prasentation fur www.starting-up.de
Download siehe FulSbereich starting-up.de, Meniipunkt Media, Objektprofil online
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